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HOE ZOU HET ZIJN ALS… 

•  Albert Heijn en Natuur&Milieu samen …. 
•  bijzondere (vlees)producten .....  

(lekker, gezond, verantwoord, duurzaam, betaalbaar, met een verhaal) 

•  elke dag bereikbaar maken ….. 

•  voor op gemak en verantwoord gerichte klant. 

 



DE WERELD VAN VERS BEWEEGT 

Vertrouwen, vers, gemak, 

dichtbij, eigen keus,  

food beleving 
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DE SHOPPER IS OP ZOEK 

•  Ego - Eco - Emo 
•  Hip maar niet sjiek 
•  Bewust, niet dogmatisch 

Stedeling 
Dagshopper 
(Multi) Cultural Creatives 

•  Redelijke prijs 
•  Gezond 
•  Bovenal gemak 



HET BIJZONDERE BESTAAT AL… 

Dierwelzijn, authentiek, 

beleving, verhaal, 

duurzaam, buiten …….. 



…MAAR IS BEPERKT BEREIKBAAR 

Verspreid, ver weg, lastig, 

losse producten, veilig, 

kleine klantenkring,  

weinig variatie 
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NATUUR&MILIEU BIEDT:‘GOED ETEN’ 

•  Een snel groeiende community 
van nu 40.000 bewustere 
consumenten 

•  voor wie Natuur&Milieu gezond, 
duurzaam en bijzonder eten 
makkelijk maakt 

•  multi-channel met recepten, 
goede boeren en duurzamer 
leven tips. 

Uitgangspunten van Goed Eten: 
 
1. Meer groenten, minder vlees 
2. Kook met verse producten 
3. Voorkom verspilling 
4. Kies voor diervriendelijker,   
    duurzamer en eerlijker 
5. Kies voor seizoensproducten  
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ONS ANTWOORD: 

•  Met Catch of the Day maken Albert Heijn en 
Natuur&Milieu goed eten gemakkelijk en bijzondere 
kleinschalige producten bereikbaar: 
1.   Elke week een bijzonder lekker vers Nederlands product 

(vlees en/of groenten) 
2.   Met daarbij een verhaal over dat product 
3.   Met een makkelijk te bereiden recept dat klopt met de 

uitgangspunten van Natuur&Milieu 
4.   Dat gemakkelijke te doseren is om verspilling te voorkomen 

(zak met alle ingrediënten voor een menu voor 1, 2 of 4 
persoonshuishouden) 

5.   Dat helemaal ‘Goed Eten’ is: vers, lekker, gezond, 
duurzaam, Nederlands, bijzonder, betaalbaar 
 



EEN COMBINATIE  

•  Heeft het kanaal en de doelgroep 
•  Wil het bijzondere betaalbaar en bereikbaar 

maken  
•  Heeft de ambitie om zijn klanten te helpen 

met een gezonde en duurzame leefstijl 
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DIE ELKAAR VERSTERKT 

•  Weet wat ‘goed eten’ is 
•  Bevestigt dat met zijn naam 
•  Kent de producenten en levert het verhaal 
•  Zorgt voor een recept 
•  Kan helpen met de logistiek 
 

Deze unieke combinatie is 

de kracht van dit concept 
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CATCH OF THE DAY ONLINE 
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OOK BIJ APPIE 



CATCH OF THE DAY PICK UP 
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ELKE DAG BIJZONDER 

•  Bijzondere (vlees)producten 
•  Verrassende lekkere maaltijd 
•  Gezond vers gevarieerd 
•  Inspiratie uit de seizoenen 
•  Alle ingrediënten in één oogopslag 
•  KLOPPEND: GEZOND, DUURZAAM, VERS 
•  Gemakkelijk geprijsd 
•  Het verhaal mee naar huis 
•  Een goed gevoel, daarom kom je terug 
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SAMEN VERDER 

•  AH en Natuur&Milieu helpen de klant met ‘Goed Eten’ 
•  Samen dit concept verder uitbouwen 
•  Pilots in 5 stads AH’s vanuit bestaand N&M portfolio 
•  AH.nl en de pick-uppoints als aanvullend kanaal 
•  Samen campagne voeren voor commercieel succes en 

community building 
•  Uitrol is afhankelijk van volumegroei in breedte en 

lengte 



FACTS & FIGURES 

•  Huidig aantal concepten:    42 
    Varkensconcepten   16 
    Pluimveeconcepten  7 
    Rundvleesconcepten  9 
    Zuivel concepten   8 
    Ei concepten    2 

•  Prijs indicatie:   regulier tot > biologisch 
•  Conceptvolume:  1 tot 175 bedrijven 
•  Productievolume:  10 tot 175 .000 varkens / week 

      100 tot 20.000 kippen / week 
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ONZE DROOM 

Psst.... weet je wat Albert Heijn 

EN Natuur&Milieu morg
en als 

Catch of the Day hebb
en?
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